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thức, mức độ tiếp nhận thông tin từ báo chí của công chúng là sinh viên báo 

chí, những nội dung thông tin đăng tải trên báo chí và những thể loại báo chí 

được sinh viên báo chí quan tâm; Trình bày kết quả những phân tích về 
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đại chúng. Đưa ra các giải pháp nhằm mở rộng khả năng tiếp nhận thông tin 
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