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Tóm tắt: Trình bày cơ sở lý luận chung về năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp. 

Nêu thực trạng năng lực cạnh tranh của Công ty cổ phần bánh kẹo Hải Hà trong giai 

đoạn vừa qua. Đề xuất một số giải pháp nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của 

Công ty cổ phần bánh kẹo Hải Hà trong quá trình hội nhập kinh tế quốc tế  
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