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MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong bối cảnh toàn cầu hóa kinh tế hiện nay, hội nhập vào nền kinh tế 

khu vực và thế giới là một nhu cầu khách quan đối với bất cứ quốc gia nào 

trên con đƣờng phát triển. Chính vì vậy, từ khi đổi mới nền kinh tế đến nay 

Đảng và Nhà nƣớc ta đã chủ trƣơng tăng cƣờng hợp tác kinh tế thƣơng mại 

với tất cả các quốc gia trên thế giới trên nguyên tắc tôn trọng chủ quyền, bình 

đẳng và cùng có lợi. 

Liên Xô trƣớc đây trong những thập niên của thế kỷ trƣớc, vốn là thị 

trƣờng chính, có quan hệ kinh tế - thƣơng mại truyền thống, lâu đời với Việt 

Nam. Khi đó, quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên Xô đóng vai trò 

quan trọng trong công cuộc bảo vệ, kiến thiết đất nƣớc và phát triển kinh tế -

xã hội Việt Nam. Tuy nhiên, từ khi Liên Xô tan rã (1990), Liên bang Nga đã 

kế thừa các quan hệ kinh tế - thƣơng mại với Việt Nam và gặp rất nhiều khó 

khăn trong việc phát triển quan hệ thƣơng mại giữa hai nƣớc. Trao đổi hàng 

hóa hai chiều giữa hai nƣớc giảm sút mạnh, hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam 

mất khả năng cạnh tranh trên thị trƣờng Liên bang Nga, thị phần bị thu hẹp 

đáng kể và nhiều doanh nghiệp Việt Nam đã phải từ bỏ thị trƣờng này do có 

quá nhiều rủi ro. Trong khi những năm trƣớc đây, trao đổi buôn bán với Nga 

chiếm tới 60%-70% tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam nhƣng đến 

giai đoạn này, chỉ còn chiếm 3% kim ngạch nhập khẩu và 1,5% - 2% kim 

ngạch xuất khẩu của Việt Nam.  

Trong những năm gần đây, quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên 

bang Nga đã bƣớc sang một trang mới, từng bƣớc đƣợc phục hồi. Do đó, xét 

về lâu dài, có thể khẳng định rằng Liên bang Nga vẫn là một thị trƣờng rộng 

lớn, có nhiều tiềm năng để Việt Nam có thể đẩy mạnh xuất nhập khẩu, phát 
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triển quan hệ thƣơng mại, phát huy đƣợc các lợi thế so sánh của mình. Mặt 

khác, Liên bang Nga cũng là thị trƣờng truyền thống của Việt Nam nên các 

doanh nghiệp Việt Nam có nhiều điều kiện thuận lợi hơn so với thâm nhập 

vào các thị trƣờng mới khác. Việc Liên bang Nga mở rộng quan hệ kinh tế - 

thƣơng mại với Việt Nam sẽ tạo điều kiện để nâng cao vị thế và ảnh hƣởng 

của mình tại khu vực Đông Nam Á và tầm nhìn xa hơn là khu vực Châu Á. 

Chính vì vậy, trong xu thế toàn cầu hóa và hội nhập kinh tế quốc tế, việc 

nghiên cứu quá trình và những triển vọng phát triển quan hệ thƣơng mại giữa 

Việt Nam và Liên bang Nga là một vấn đề có ý nghĩa quan trọng cấp bách, 

mang tầm chiến lƣợc lâu dài nhằm thúc đẩy quan hệ hợp tác toàn diện giữa 

hai nƣớc phát triển lên một tầm cao mới. Từ nhận thức đó, tôi xin chọn đề tài 

“Phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên bang Nga trong thời 

kỳ hội nhập kinh tế quốc tế” làm đề tài luận văn tốt nghiệp. 

2. Tình hình nghiên cứu 

Trong xu thế toàn cầu hóa và tự do hóa thƣơng mại, quan hệ hợp tác 

kinh tế - thƣơng mại và hội nhập kinh tế quốc tế đƣợc các quốc gia, các chính 

trị gia, các nhà nghiên cứu khoa học và các chính khách quan tâm sâu sắc. 

Chính vì thế, việc nghiên cứu về quan hệ hợp tác kinh tế - thƣơng mại giữa 

Việt Nam và Liên bang Nga không phải là chủ đề mới và đã có những công 

trình nghiên cứu song chƣa nhiều và đề cập với nhiều cách tiếp cận khác nhau 

nhƣ:  

- Vũ Chí Lộc và Nguyễn Thị Mơ (2004), Luận cứ khoa học xây dựng 

chiến lƣợc đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang thị trƣờng Châu 

Âu giai đoạn 2001-2010, đề tài nghiên cứu khoa học độc lập cấp nhà nƣớc, 

Bộ Giáo dục và Đào tạo. 

- Võ Đại Lƣợc và Lê Bộ Lĩnh (2005), Quan hệ Việt – Nga trong bối 

cảnh quốc tế mới, NXB Thế giới, Hà Nội. 
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- Nguyễn Quang Thuấn (2005), Liên bang Nga trong tiến trình gia nhập 

WTO, đề tài nghiên cứu cấp bộ, Viện Nghiên cứu Châu Âu, Viện Khoa học 

Xã hội Việt Nam. 

- Hà Mỹ Hƣơng (2006), Nƣớc Nga trên trƣờng quốc tế hôm qua, hôm 

nay và ngày mai, NXB Chính trị Quốc gia, Hà Nội. 

- Những công trình nghiên cứu đăng trên các tạp chí chuyên ngành nhƣ: 

Nguyễn Quang Thuấn (2001), Quan hệ kinh tế - thƣơng mại Việt Nam – Liên 

bang Nga: đối tác chiến lƣợc trong thế kỷ XXI, Tạp chí nghiên cứu Châu Âu, 

số 1/2001; Nguyễn Quang Thuấn (2002), Vài nét về chiến lƣợc phát triển 

kinh tế Liên bang Nga trong giai đoạn 2000-2010, Nghiên cứu Châu Âu, số 

5/2002; Nguyễn Phúc Khanh (2002), Trang mới trong quan hệ thƣơng mại 

Việt Nam – Liên bang Nga, Tạp chí Kinh tế đối ngoại, số 1/2002; Phạm Đức 

Chính (2003), Cải cách kinh tế ở Nga: Giai đoạn mới – triển vọng mới, 

Nghiên cứu kinh tế, số 7/2003;  Nguyễn Văn Tâm (2003), Nƣớc Nga trên 

đƣờng hội nhập quốc tế, Những vấn đề kinh tế thế giới, số 5/2003; Vũ Chí 

Lộc (2003), Một số suy nghĩ về khả năng phát triển quan hệ thƣơng mại Việt 

Nam – Liên bang Nga những năm đầu thế kỷ XXI, Tạp chí Kinh tế đối ngoại, 

số 5/2003; Vũ Chí Lộc (2003), Nhà nƣớc cần tăng cƣờng hơn nữa cho các 

doanh nghiệp Việt Nam nhằm đẩy mạnh xuất khẩu hàng hóa sang thị trƣờng 

Châu Âu, Tạp chí Kinh tế đối ngoại, số 6/2003; Nguyễn Hồng Sơn (2003), 

Quan hệ kinh tế Việt – Nga trong bối cảnh quốc tế mới, Nghiên cứu Châu Âu, 

số 6/2003; Nguyễn Hồng Nhung (2004), Triển vọng phát triển quan hệ hợp 

tác Việt Nam – Liên bang Nga: những nhân tố tác động, Tạp chí nghiên cứu 

Châu Âu, số 3/2004; Đỗ Trọng Quang (2007), Sự vƣơn lên của nƣớc Nga, 

Tạp chí nghiên cứu Châu Âu; Vũ Dƣơng Huân (2007), Quan hệ đối tác chiến 

lƣợc Việt – Nga trong tổng thể quan hệ Việt Nam với các nƣớc SNG: Hiện 

trạng và triển vọng, Tạp chí nghiên cứu Châu Âu, số 4/2007; Phạm Quỳnh 
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Hƣơng (2010), Quan hệ thƣơng mại song phƣơng Việt – Nga: thực trạng và 

triển vọng, Tạp chí nghiên cứu Châu Âu, số 1/2010; Hà Mỹ Hƣơng (2010), 

Quan hệ Việt Nam – Liên bang Nga sau 60 năm thăng trầm của lịch sử, Tạp 

chí Cộng sản, số 3/2010; Hà Mỹ Hƣơng (2015), Nhìn lại 65 năm quan hệ Việt 

Nam – Nga, Tạp chí Cộng sản;  ..... 

Nhìn chung, các công trình trên đã nghiên cứu và phản ánh đa dạng 

mối quan hệ hợp tác giữa Việt Nam và Liên bang Nga trên các lĩnh vực chính 

trị - ngoại giao, kinh tế - thƣơng mại, đầu tƣ, ngân hàng, văn hóa – giáo dục 

và khoa học – kỹ thuật, quân sự - quốc phòng, du lịch ... trong các thời kỳ 

khác nhau. Tuy nhiên, chƣa có công trình nào nghiên cứu một cách hệ thống 

quá trình phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên Bang Nga kể 

từ khi hai nƣớc chính thức có quan hệ thƣơng mại đến năm 2014, trong bối 

cảnh toàn cầu hóa và hội nhập kinh tế quốc tế, đặc biệt khi hai nƣớc là thành 

viên chính thức của Tổ chức Thƣơng mại Thế giới (WTO). Do đó, tôi lựa 

chọn đề tài nghiên cứu là “Phát triển quan hệ thương mại giữa Việt Nam và 

Liên bang Nga trong thời kỳ hội nhập kinh tế quốc tế” nhằm tổng hợp và 

đƣa ra đƣợc bức tranh toàn cảnh về thực trạng quan hệ thƣơng mại giữa Việt 

Nam và Liên bang Nga trong thời gian vừa qua và đề xuất một số giải pháp 

nhằm phát triển quan hệ thƣơng mại giữa hai nƣớc trong thời kỳ hội nhập 

kinh tế quốc tế. 

3. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

Mục đích nghiên cứu: Phân tích, đánh giá thực trạng và triển vọng 

phát triển tƣơng lai cũng nhƣ tầm quan trọng của việc phát triển quan hệ 

thƣơng mại của Việt Nam với Liên bang Nga trong thời kỳ hội nhập kinh tế 

quốc tế. Từ đó, đề xuất một số giải pháp nhằm phát triển quan hệ thƣơng mại 

giữa Việt Nam và Liên bang Nga đến năm 2020. 
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Nhiệm vụ nghiên cứu:  

- Nghiên cứu cơ sở lý luận và thực tiễn quan hệ thƣơng mại của Việt 

Nam với các nƣớc nói chung và quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên 

bang Nga nói riêng trong thời kỳ hội nhập kinh tế quốc tế. 

- Phân tích, đánh giá thực trạng quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và 

Liên bang Nga trong thời kỳ hội nhập kinh tế quốc tế. Trên cơ sở đó rút ra 

những thành tựu đạt đƣợc, tồn tại và nguyên nhân của mối quan hệ này. 

- Nhận định và đánh giá những triển vọng phát triển quan hệ thƣơng 

mại giữa Việt Nam và Liên bang Nga. 

- Đề xuất một số giải pháp nhằm phát triển quan hệ thƣơng mại giữa 

hai nƣớc đến năm 2020.   

4. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu 

Đối tƣợng nghiên cứu của đề tài là quá trình phát triển quan hệ 

thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên bang Nga, trong đó, tập trung vào hoạt 

động xuất nhập khẩu, các chính sách thƣơng mại của Việt Nam và Liên bang 

Nga trong việc phát triển quan hệ thƣơng mại giữa hai nƣớc trong thời kỳ hội 

nhập kinh tế quốc tế. 

Phạm vi nghiên cứu của đề tài là tập trung đi sâu nghiên cứu quan hệ 

thƣơng mại hàng hóa giữa Việt Nam và Liên bang Nga trong thời kỳ hội nhập 

kinh tế quốc tế; những triển vọng và giải pháp phát triển quan hệ thƣơng mại 

của hai nƣớc đến năm 2020. 

5. Phƣơng pháp nghiên cứu 

Đề tài đƣợc nghiên cứu dựa trên cơ sở áp dụng tổng hợp các phƣơng 

pháp nghiên cứu nhƣ: phƣơng pháp thống kê, phân tích tổng hợp, so sánh và 

một số phƣơng pháp khác. 

 

 



 6 

 

6. Những đóng góp của luận văn 

- Hệ thống hóa một số lý luận về thƣơng mại quốc tế và khái quát quan 

hệ thƣơng mại giữa Việt Nam với các nƣớc trong thời kỳ hội nhập kinh tế 

quốc tế. 

- Đánh giá thực trạng phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và  

Liên bang Nga trong thời kỳ hội nhập kinh tế quốc tế, chỉ ra đƣợc những thành 

tựu đạt đƣợc, tồn tại và nguyên nhân ảnh hƣởng đến sự phát triển quan hệ thƣơng 

mại giữa hai nƣớc. 

- Đề xuất một số giải pháp phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt 

Nam và Liên bang Nga đến năm 2020.  

- Bổ sung nguồn tƣ liệu cho công tác nghiên cứu, cho các nhà quản lý 

và hoạt động thực tiễn về quá trình phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt 

Nam và Liên bang Nga – cùng là thành viên chính thức của Tổ chức Thƣơng 

mại Thế giới (WTO). 

7. Kết cấu của luận văn 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và danh mục tài liệu tham khảo, Luận văn 

đƣợc kết cấu thành 3 chƣơng: 

Chƣơng 1: Cơ sở lý luận về quan hệ thƣơng mại của Việt Nam . 

Chƣơng 2: Thực trạng quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và Liên bang 

Nga. 

Chƣơng 3: Giải pháp phát triển quan hệ thƣơng mại giữa Việt Nam và 

Liên bang Nga. 
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CHƢƠNG 1 

CƠ SỞ LÝ LUẬN VỀ QUAN HỆ THƢƠNG MẠI CỦA VIỆT NAM  

 

1.1. Thƣơng mại quốc tế và phát triển quan hệ thƣơng mại quốc tế 

1.1.1. Lý thuyết về thương mại quốc tế 

 Sự phát triển của nền văn minh loài ngƣời gắn liền với các hoạt động 

trao đổi, buôn bán, quan hệ trao đổi sản phẩm trong từng bộ tộc, từng bản 

làng, từng vùng, dần dần đƣợc mở rộng ra khỏi phạm vi quốc gia thành quan 

hệ thƣơng mại quốc tế, đây là sự phát triển tất yếu mang tính khách quan. 

Trong tác phẩm Tƣ bản, C.Mác đã định nghĩa thƣơng mại là “ sự mở rộng 

hoạt động thƣơng mại ra khỏi phạm vi một nƣớc. Đó là lĩnh vực trao đổi hàng 

hóa trên thị trƣờng thế giới. Thông qua hoạt động thƣơng mại quốc tế, các 

nƣớc buôn bán những hàng hóa và dịch vụ để thu lợi nhuận”. 

 Sau chiến tranh thế giới lần thứ hai, trật tự kinh tế - chính trị của thế 

giới đã đƣợc sắp xếp lại, cùng với sự tiến bộ và phát triển nhƣ vũ bão về khoa 

học, công nghệ đã dẫn đến dự phát triển đa dạng các hình thức quan hệ kinh 

tế, thƣơng mại giữa các quốc gia. Khái niệm kinh tế đối ngoại đã đƣợc các 

nƣớc có nền kinh tế kế hoạch tập trung sử dụng, “bao gồm các hoạt động khác 

nhau nhƣ ngoại thƣơng, hợp tác quốc tế về đầu tƣ và thu hút nguồn vốn đầu 

tƣ của nƣớc ngoài, hợp tác quốc tế về khoa học-công nghệ và các hoạt động 

dịch vụ thu ngoại tệ khác ...” 

 Khái niệm thƣơng mại quốc tế có nội dung rộng hơn khái niệm ngoại 

thƣơng, đối tƣợng của nó không chỉ gồm các hàng hóa hữu hình mà bao gồm 

cả các dịch vụ liên quan chặt chẽ đến hàng hóa thông thƣờng nhƣ dịch vụ kỹ 

thuật, mua bán phát minh sáng chế, dịch vụ vận tải, thƣơng mại điện tử và các 

dịch vụ thƣơng mại quốc tế khác. 
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 Năm 1948, GATT đƣợc thành lập, khái niệm thƣơng mại quốc tế đƣợc 

sử dụng và gắn liên với nội dung điều chỉnh của GATT, Hiệp định này chủ 

yếu điều tiết thƣơng mại hàng hóa hữu hình trong bối cảnh mức độ bảo hộ 

còn cao. Trên cơ sở GATT, vào năm 1995 WTO ra đời theo Hiệp định 

Marrakesh. WTO hoạt động dựa trên các luật lệ và quy tắc điều chỉnh hầu hết 

các lĩnh vực thƣơng mại quốc tế, đƣợc hình thành trên cơ sở các nguyên tắc 

cơ bản nhƣ: thƣơng mại không có sự phân biệt đối xử, chỉ bảo hộ thuế quan 

và xây dựng một nền tảng ổn định cho thƣơng mại quốc tế; thƣơng mại ngày 

càng đƣợc tự do hóa và thuận lợi hóa theo xu hƣớng toàn cầu, làm cho các 

quan hệ thƣơng mại quốc tế không ngừng phát triển, qua đó thúc đẩy tiến 

trình tự do hóa thƣơng mại trên toàn thế giới. Từ đó đến nay, thƣơng mại 

quốc tế đã có những bƣớc phát triển mạnh mẽ, mở rộng sang cả lĩnh vực dịch 

vụ nhƣ: ngân hàng, bảo hiểm, vận tải hàng không, vận tải biển, du lịch, xây 

dựng, tƣ vấn ... Các loại hình dịch vụ này cùng với lĩnh vực thƣơng mại gắn 

với đầu tƣ và quyền sở hữu trí tuệ đã phát triển hết sức nhanh chóng và trở 

thành bộ phận quan trọng của thƣơng mại quốc tế. 

 Với sự ra đời của WTO từ 1/1/1995, khái niệm thƣơng mại quốc tế đã 

đƣợc sử dụng rộng rãi. Xét về đặc trƣng thì thƣơng mại quốc tế đƣợc định 

nghĩa là việc mua, bán hàng hóa và dịch vụ qua biên giới quốc gia, hay giữa 

các đối tác có quốc tịch khác nhau. Các định nghĩa này đƣợc sử dụng nhiều 

nhất khi xem xét chức năng của thƣơng mại, vai trò của thƣơng mại nhƣ là 

chiếc cầu nối cùng và cầu về hàng hóa, dịch vụ xét cả về số lƣợng, chất lƣợng 

và thời gian sản xuất. Trong nhiều trƣờng hợp, trao đổi hàng hóa và dịch vụ 

đƣợc đi kèm với việc trao đổi các yếu tố sản xuất nhƣ lao động, vốn, nhất là 

khi đề cập đến thƣơng mại trong bối cảnh hội nhập kinh tế khu vực và thế 

giới. Trong bối cảnh kinh doanh quốc tế hiện đại, thƣơng mại quốc tế đƣợc 

hiểu là việc mua, bán hàng hóa và dịch vụ giữa các đối tác có các quốc tịch 
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khác nhau, ranh giới địa lý không còn là tiêu trí duy nhất để xác định hoạt 

động thƣơng mại quốc tế nhƣ trƣớc đây nữa. 

 Căn cứ vào cách tiếp cận, có thể chia các lý thuyết hiện đại về thƣơng 

mại quốc tế thành 3 nhóm: lý thuyết dựa trên hiệu suất tăng dần theo quy mô, 

lý thuyết về khoảng cách công nghệ và lý thuyết vòng đời sản phẩm. 

 a/ Lý thuyết thƣơng mại dựa trên hiệu suất tăng dần theo quy mô 

 Hiệu quả kinh tế theo quy mô hay hiệu suất tăng dần theo quy mô là 

một trong những nguồn gốc quan trọng của thƣơng mại quốc tế. Thông 

thƣờng, khi sản xuất một loại hàng hóa với quy mô lớn sẽ: Tiết kiệm đƣợc 

nguồn nhân lực và các loại chi phí; sử dụng tối đa công suất máy móc thiết bị; 

tạo điều kiện tối ƣu hóa kế hoạch sản xuất và phân công lao động chuyên môn 

hóa sâu. Nhờ đó, chất lƣợng sản phẩm cũng sẽ đƣợc nâng lên và giá thành sản 

phẩm sẽ thấp hơn so với giá thành cùng loại sản phẩm sản xuất ở quy mô nhỏ 

hơn. Khi quy mô sản xuất lớn tới mức không chỉ thỏa mãn nhu cầu trong 

nƣớc (về số lƣợng, chất lƣợng, giá cả ...) mà còn đáp ứng nhu cầu xuất khẩu, 

sẽ tạo khả năng nhập khẩu các loại hàng hóa khác phục vụ cho sản xuất và 

tiêu dùng trong nƣớc. Theo đó, hiệu quả kinh tế theo quy mô cũng chính là 

một trong những nguồn gốc của phát triển quan hệ thƣơng mại quốc tế. 

 Đối với mỗi quốc gia, hiệu quả kinh tế theo quy mô chỉ có thể đạt đƣợc 

khi biết tận dụng triệt để những lợi thế của đất nƣớc và phát triển quan hệ 

thƣơng mại quốc tế có hiệu quả. Vì nhờ có thƣơng mại quốc tế, từng quốc gia 

có khả năng và điều kiện tập trung vào sản xuất quy mô lớn những mặt hàng 

có lợi thế và đem trao đổi với các quốc gia khác để có đƣợc những sản phẩm 

mà mình không có lợi thế khi sản xuất ra chúng. 

 Khác với cách tiếp cận của các lý thuyết trƣớc, trong mô hình thƣơng 

mại dựa trên hiệu suất theo quy mô, với tỷ lệ trao đổi quốc tế cũng đúng bằng 

mức giá tƣơng quan trƣớc khi có ngoại thƣơng và mỗi quốc gia thực hiện 
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chuyên môn hóa hoàn toàn, nhƣng theo hƣớng chuyên môn hóa không xác 

định. Đây cũng chính là sự khác biệt giữa thƣơng mại dựa trên hiệu suất theo 

quy mô và thƣơng mại dựa trên lợi thế so sánh. 

 b/ Lý thuyết về khoảng cách công nghệ 

 Lý thuyết về khoảng cách công nghệ đƣợc Posner đƣa ra vào năm 

1961, dựa trên ý tƣởng cho rằng công  nghệ luôn thay đổi nhờ sự ra đời của 

các phát minh sáng chế đã tác động đến xuất khẩu của các quốc gia. Sau khi 

một phát minh ra đời, một sản phẩm mới xuất hiện và trở thành mặt hàng mới 

mà quốc gia phát minh có lợi thế tuyệt đối tạm thời. Ban đầu, nhà phát minh 

sản phẩm mới giữ vị trí độc quyền trong sản xuất và sản phẩm đƣợc tiêu thụ 

trên thị trƣờng nội địa. Sau một thời gian, nhu cầu về sản phẩm này xuất hiện 

ở nƣớc ngoài và sản phẩm bắt đầu đƣợc xuất khẩu. Dần dần, các nhà sản xuất 

nƣớc ngoài sẽ bắt trƣớc công nghệ và sản xuất một cách có hiệu quả hơn sản 

phẩm đó tại chính quốc gia mình. Khi đó lợi thế so sánh trong sản xuất sản 

phẩm này lại thuộc về quốc gia khác (không phải là quốc gia phát minh ra 

công nghệ mới). Còn ở quốc gia phát minh, một sản phẩm mới khác có thể 

đƣợc ra đời và quá trình phát triển sản phẩm có thể lại đƣợc lặp lại nhƣ trên. 

Tuy nhiên, trong quá trình này, sản phẩm chỉ đƣợc xuất khẩu nếu nhƣ thời 

gian cần thiết để sản phẩm đƣợc bắt chƣớc ở nƣớc ngoài dài hơn thời gian 

xuất hiện nhu cầu về sản phẩm đó từ thị trƣờng nƣớc ngoài.  

 Lý thuyết này cho phép giải thích hai dạng thƣơng mại: 

 Thứ nhất, nếu nhƣ hai quốc gia có cùng tiềm năng công nghệ vẫn có 

quan hệ thƣơng mại, vì phát minh sáng chế trong chừng mực nào đó là một 

quá trình ngẫu nhiên. Vai trò tiên phong của một quốc gia trong lĩnh vực nào 

đó sẽ đƣợc đổi lại bởi vai trò tiên phong của quốc gia kia trong một lĩnh vực 

khác. Dạng thƣơng mại này thƣờng diễn ra giữa các quốc gia công nghiệp 

phát triển. 
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