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Tóm tắt: Hệ thống hóa một số vấn đề chung về phát triển dịch vụ hỗ trợ phát triển 

kinh doanh trong điều kiện kinh tế thị trường. Phân tích thực trạng phát triển của các 

loại hình dịch vụ hỗ trợ phát triển kinh doanh ở Việt Nam trong thời gian qua. Đồng 

thời đề xuất các giải pháp hoàn thiện khuôn khổ pháp lý, cơ chế chính sách của Nhà 

nước đối với các ngành dịch vụ hỗ trợ phát triển kinh doanh, hỗ trợ doanh nghiệp 

cung ứng dịch vụ về đào tạo nguồn nhân lực, xây dựng cơ sở hạ tầng công nghệ 

thông tin, truyền thông, hoàn thiện và phát triển thị trường vốn nhằm tạo điều kiện 

thuận lợi cho các doanh nghiệp cung ứng dịch vụ, khuyến khích các doanh nghiệp sử 

dụng dịch vụ hỗ trợ phát triển kinh doanh trong quá trình hội nhập kinh tế quốc tế góp 

phần nâng cao sức cạnh tranh của quốc gia, của các doanh nghiệp và các sản phẩm 

của Việt Nam  
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