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Tóm tắt:Khảo sát và nghiên cứu thực tiễn hiệu quả báo chí của trang nhất 5 tờ báo Nhân 
Dân, Thanh Niên, Tuổi Trẻ TPHCM, Lao Động, Tiền Phong, qua đó bước đầu đánh giá, 
tổng kết vai trò và tầm quan trọng của trang nhất báo in. Luận văn cũng sơ bộ tiếp cận 
những vấn đề về mặt lý luận và thực tiễn, tổng kết vai trò trang nhất báo in để rút ra 
những kinh nghiệm tổ chức và trình bày trang nhất, rút ra những bài học trong việc tạo ra 
sức hút cho một tờ báo. 
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