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Tóm tắt: Trình bày đặc điểm tác động của thông tin truyền hình tới công chúng, 
chức năng và sự cần thiết của truyền hình trong đời sống sinh viên. Khảo sát nhu 
cầu tiếp nhận truyền hình của sinh viên Hà Nội qua việc phân tích đặc điểm chung 
của sinh viên Hà Nội, nhu cầu tiếp nhận truyền hình, kết quả nghiên cứu, các yếu tố 
khách quan chi phối. Trên cơ sở đó kiến nghị một số giải pháp để đáp ứng nhu cầu 
tiếp nhận truyền hình của sinh viên Hà Nội  
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