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Phát triển công nghệ thông tin trong điều 
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Tóm tắt: Dưới góc độ kinh tế chính trị, luận văn nghiên cứu khái niệm về 

công nghệ thông tin (CNTT) Việt Nam và vai trò quan trọng của nó trong sự 

phát triển xã hội, đặc biệt từ khi nền kinh tế nước ta vận hành theo cơ chế thị 

trường có sự quản lý của nhà nước. Đánh giá thực trạng phát triển CNTT 

trong 10 năm qua ở Việt Nam và đề xuất một số định hướng giải pháp chiến 

lược cho phát triển CNTT Việt Nam  
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