
 

 

Ngoại thương Việt Nam thực trạng và định 

hướng chiến lược phát triển : Luận văn ThS / 

Nguyễn Bá Dư ; Nghd. : TS. Nguyễn Trần Quế . - H. : Khoa 

Kinh tế, 2004 . - 112 tr.  

Tóm tắt: Luận văn hệ thống hoá những vấn đề cơ bản và kinh nghiệm của một 

số nước trên thế giới về chiến lược phát triển ngoại thương. Tác giả chọn lọc 

những kinh nghiệm này, giới thiệu cho quá trình hoạch định chiến lược phát 

triển ngoại thương Việt Nam. Dưới góc độ kinh tế chính trị học, đề tài nghiên 

cứu những vấn đề cơ bản ở tầm vĩ mô của hoạt động ngoại thương Việt Nam, 

chủ yếu từ sau năm 1986 đến nay. Tổng hợp, phân tích, đánh giá thực trạng vận 

động của ngoại thương Việt Nam. Căn cứ vào xu thế phát triển kinh tế đất nước, 

luận văn đề xuất định hướng và một số giải pháp cơ bản trong chiến lược phát 

triển ngoại thương Việt Nam, đó là tiếp tục đổi mới, hoàn thiện chính sách, cơ 

chế quản lý ngoại thương. Chủ động hội nhập quốc tế và đa dạng hoá quan hệ 

kinh tế, đa phương hoá thị trường. Lựa chọn ưu tiên các ngành mũi nhọn có sản 

phẩm xuất khẩu chủ lực. Sau cùng là nhóm giải pháp về nguồn vốn, cơ sở hạ 

tầng và nguồn nhân lực đáp ứng yêu cầu đổi mới  
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